UCHWALA NR XLI1/415/2017
RADY MIASTA NOWEGO S ACZA
z dnia 27 czerwca 2017 r.

w sprawieustalenia zasad i warunkOw sytuowania obiektéw matarchitektury,
tablic reklamowych i urgdzei reklamowych oraz ogrodze ich gabarytow,
standardéw jakéciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, z i@k
mog byé wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 m20068 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2017 r., poz. 1073zodchwaty Nr XV1/176/2015 Rady Miasta
Nowego Scza z dnia 27 galziernika 2015 r., w sprawie: przygotowania przeezgdenta
Miasta Nowego &za projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad runakdw sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowychrizadzen reklamowych oraz ogrodige
ich gabarytow, standardow jadaowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, zighk
mog by¢ wykonane, Rada Miasta Nowegoac3a, na wniosek Prezydenta Miasta
Nowego $cza, po uprzednim rozstrzygoniu o sposobie rozpatrzenia uwag zgtoszonych
do projektu uchwaty, uchwala co ngstje:

8 1.1. Ustala si na terenie miasta Nowegac2a, zwanego dalej miastem, zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic saklowych i urzdzean reklamowych oraz
ogrodzd, ich gabarytéw, standardow jakdowych oraz rodzajow materiatdbw budowlanych,
Z jakich mog by¢ wykonane.

2. W celu okrélenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matehaektury, tablic
reklamowych i urgdzen reklamowych oraz ogrodae ich gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, agakmog by¢ wykonane dzieli si
miasto na nagpujace obszary o zedicowanych zasadach regulacji:

1) Obszar | - obejmuje obszary wpisane do rejestru zabytkébszar wzdta
Alei Wolnosci i Alei Stefana Batorego oraz tereny parkow:
a) Historyczne centrum miasta wpisane do rejestru tkaby decyzj
Nr OzKr/NS/KM+BS/4141-A/1/07 z 31.01.2007 r., njegtru A-72/M oraz
zespot tzw. ,Starej Kolonii”, patzone o0si komunikacyjm wzdhu
Alei Wolnosci i Alei Stefana Batorego,
b) Zatozenia klasztorne SS Niepokalanek zwane ,Biatym Kiar&m”,
c) Park Strzelecki,
d) Sadecki Park Etnograficzny z Miasteczkiem Galicyjskim
2) Obszar Il - obejmuje tereny drég krajowych oraz obszaréwpb@zdnio do nich
przylegajcych (gtéwne drogi wlotowe i wylotowe do/z miasta):
a) DK 28 - ul. Krakowska od granicy administracyjnejiasta z gmin
Chetmiec do torow kolejowych,
b) DK 28 - ul. Lwowska od granicy administracyjnej st@a z gmig
Chetmiec do skrzzowania z ul. Pramowskiego,
c) DK 75 - ul. Tarnowska od granicy administracyjnejasta z gmin
Chetmiec do ul. Gajowej,
d) DK 75 - ul. Nawojowska od granicy administracyjn@jiasta z gmia
Nawojowa do skrzsowania z Al. Pitsudskiego,
e) DK 87 - ul. Wegierska od granicy administracyjnej miasta z gmin
Stary $cz do skrzyowania z ul. Piramowicza;
3) Obszar Il - obejmuje tereny stadionu sportowego Sandecja grailunskiego;



4) Obszar IV - obejmuje tereny przemystowe:
a) w rejonie ul. Wgierskiej i Elektrodowej,
b) w rejonie ul. Nawojowskiej, 29 Listopada, Wysis&iego, Jana Pawia II,
Grottgera,
c) w rejonie ul. Asnyka i Chopina,
d) w rejonie ul. Jagodowej;

5) Obszar V- obejmuje pozostate tereny miasta nigtelpv w/w obszarach;

6) W ramach Obszaru Il i V wydzielono dodatkowstrefe A - dopuszczonych
lokalizacji masztow reklamowych wysokichobejmujca tereny zlokalizowane
na terenach ustugowych:

a) przy ul. Krakowskiej,
b) przy ul. Tarnowskiej,

c) przy ul. Witosa,

d) przy ul. Pramowskiego,
e) przy Al. Pitsudskiego;
f) przy ul. Nawojowskiej,

g) przy ul. Wegierskie;.

§ 2.Zakcznikami do uchwalys
1) Zalgcznik Nr 1 - plansza w skali 1:20000 z podziatemohazary o zrinicowanych
zasadach regulacji wskazane w § 1 ust. 2;
2) Zalcznik Nr 2 - rozstrzygricie 0 sposobie rozpatrzenia uwag nieuwdgionych
przez prezydenta miasta.

ROZDZIAL 1
PRZEPISY OGOLNE

§ 3.1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) uchwale- nalery przez to rozumieniniejsz uchwat;

2) pylonie reklamowym - nalery przez to rozumie wolnostojcy, trwale podczony
z gruntem zbiorczy rimik umazliwiajgcy zamieszczenie kilku szyldéw lub reklam,
0 maksymalnej wysokai 8,5 m i maksymalnej szeradm 2,5 m;

3) maszcie flagowym - nalery przez to rozumie wolnostojcy nasnik reklamy
z pionowy, ruchomy powierzchm ekspozycyjs o maksymalnej wysokci 12,0 m
mierzonej od poziomu terenu i minimalnej wysétiodolnej kravedzi powierzchni
ekspozycyjnej nad gruntem 2,2 m;

4) maszcie reklamowym- nalezy przez to rozumiepojedyncz budowk o wysokdci do
14,0 m whcznie mierzonej od poziomu terenu,zgicg wytacznie ekspozycji szyldéw;

5) maszcie reklamowym wysokim- nalery przez to rozumie pojedynca budowk
0 wysokaci powyzej 14,0 m do 24,0 m wtznie mierzonej od poziomu terenu,
stuzaca wytacznie ekspozycji szyldow;

6) stupie ogtoszeniowo- reklamowym - nalezy przez to rozumie reklang w formie
walca osrednicy od 1,2 m do 2,0 m i wysad®m od 1,7 m do 3,6 m dla exi
ekspozycyjnej i maksymalnej wysakm nie przekraczagrej 5,0 m;

7) formacie malym - naley przez to rozumie reklame w formie prostokta
(w tym z zaokgglonymi rogami na diugei nie wickszej nz 10 % dtugéci danego
boku) o powierzchni ekspozycyjnej do 3,8 witacznie;

8) formacie srednim - naley przez to rozumie reklang w formie prostokta
(w tym z zaokgglonymi rogami na dtugmi nie wickszej nz 10 % dtugéci danego
boku) o poziomej powierzchni ekspozycyjnej 9,6 m



9) formacie standard - nalezy przez to rozumie reklang w formie prostokta
(z ewentualnie zaokglonymi rogami na diugei nie wikszej ni 10 % dtugdci
danego boku) o poziomej powierzchni ekspozycy;jided hf;

10) ogrodzeniu pelnym - nalezy przez to rozumie mur petny lub takie ogrodzenie,
w ktorym powierzchnia prgitow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacj
ogrodzenia wynosi mniej hi20 % na kady metr bigacy ogrodzenia (za wyikiem
muréw oporowych).

2. W rozumieniu uchwaty, nagtujace informacje nieguznawane za tablice reklamowe
I urzadzenia reklamowe:

1) informacje o wiacicielu lub operatorze tablicy reklamowej, gnlzenia reklamowego
lub innego urzdzenia, takiego jak w szczegokeo bankomat, automat do sprzega
napojow lub przeksek, o powierzchni nieprzekracaegj 0,07 m;

2) tablice o wymiarach nieprzekracgeych wielkgci 0,6 x 1,0 m informujce
o $wiadczonych ustugach na terenie nieruchéenma ktorej zlokalizowana jest stacja
paliw (typu: odkurzacz, kompresor, myjnia itp.) ora wjezdzie lub wyjedzie
na teren, zawieraga maksymalnie logo, wizerunek strzatki, napis @jab wyjazd,;

3) informacje o godzinach otwarcia lokalu, o powierzchie wickszej ni 0,15 nf
(1500 cm).

ROZDZIAL 2
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEK  TURY

8 4. Dla wszystkich wydzielonych Obszarow miasta ustganastpujace zasady i warunki
sytuowaniaobiektow matej architektury, ich gabarytéw, standardow jalaowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mdgc wykonane:

1) obowiazek:

a) dostosowania formy i skali obiektow do ista@ggo krajobrazu oraz do charakteru
wnetrz urbanistycznych,

b) sytuowania obiektow w sposéb uwgdhiajcy przebieg eigdéw pieszych oraz
osi widokowych,

c) stosowania nagbujagcych materiatdw: drewna, stali, odlewaeliwnych, betonu
architektonicznego, szkta, kamienia naturalnegou:typorfir, granit, marmur,
piaskowiec i inne;

2) zakaz:

a) sytuowania obiektéw waszych ni 3,5 m w Obszarze | oraz 5,0 m w pozostatych
Obszarach,

b) sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawelorystyce, odbijajcych lub
emitujgcychswiatto;

3) dopuszcza s

a) iluminacj obiektow matej architektury,

b) stosowanie elementow wykonanych z betonu oraz twmorzsztucznych
w Obszarze V.

ROZDZIAL 3
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH,
URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ SZYLDOW

8 5.Dla Obszaru | ustala si hastpujace zasady i warunki sytuowaniablic reklamowych
iurzadzen reklamowych (z wylczeniem szyldow) ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajéw materiatdw budowlanych, zghkmog by¢ wykonane oraz



zasady i warunki sytuowaniszyldow, ich gabaryty oraz liczbszyldow, ktére mog by¢
umieszczane na danej nieruchdoigrzez podmiot prowadzy na niej dziatalng:
1) obowiazek:

a)

b)

c)
d)

sytuowania szyldbw w formie liter/cyfr/znakdéw logo/kasetonow/tablic
montowanych nascianie (w przypadku parterowych tymczasowych oldiekt
budowlanych roéwniz na attykach) lub malowanych beZpednio na tynku
technilg trwalg (tzw. ,freski”’) o wysokdci napiséw do 0,50 m, tablic
o maksymalnej powierzchni 0,40 °mkasetonéw o maksymalnej powierzchni
0,40 nf i grubdici nie przekraczapej 0,20 m, znakéw logo o powierzchni do
0,40 nf. Obowhzuje realizacja wszystkich elementéw konstrukcynyc
I instalacyjnych jako podtynkowych. W wypadku lfeyfr/znakéw logo
montowanych nacianie nakaz montowania ich na niewidocznych navatg
konstrukcjach,

sytuowania szyldow w kondygnacji parteru budynku (w tym na attykach
parterowych tymczasowych obiektow budowlanych) istdeowania ich do
elewacji budynku na ktérym jest umieszczany. W pedku, gdy na elewacji
wystepuje ptycina lub weoka przeznaczona na szyld umieszczona peyy
kondygnacji parteru, wowczas dopuszczanshiej lokalizowanie szyldow,
ujednoliceniaszyldow zlokalizowanych w olgbie jednego budynku (w zakresie
gabarytéw, kolorystyki i zytych materiatow),

sytuowania szyldéw na elewacji w sposéb zblokowany;

2) zakaz:

a)
b)

c)
d)

f)

9)
h)

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, za wyptkiem
wskazanych w pkt 3,

sytuowania tablic reklamowyctv postaci baneréw,za wyptkiem wskazanych
w pkt 3,

sytuowaniaszyldoéw wolnostogcych i na ogrodzeniachieruchomeci,
sytuowaniawiecej niz jednego szyldu i jednego logo na budynkprzez podmiot
prowadacy w nim dziatalné¢, za wyptkiem budynkéw i tymczasowych
obiektéw budowlanych z widocznwiecej niz jedrg elewacy, na Kktorych
dopuszcza gijeden szyld i jedno logo na#@ej widocznej elewacii,

sytuowania szyldow na budynkach w sposob zastamigj catkowicie Iub
czesciowo witryny okienne i drzwiowe oraz detale arekibniczne budynku,
sytuowaniatablic reklamowych i urzadzen reklamowych na pojazdachnie
dopuszczonych do ruchu lub na pojazdach dopuszchongio ruchu,
lecz wywanych jako statyczny WKoik tablicy reklamowej #dz urzadzenia
reklamowego,

stosowania elementowswietinych-dynamicznych, za wytkiem elementéw
zwigzanych z funkcjonowaniem komunikacji miejskiej,

stosowania jaskrawej kolorystyki oraz powtok fostarjacych;

3) dopuszcza si

a)

sytuowanie szyldébw na elewacji budynkéw i tymczasowychobiektow
budowlanych na wysegnikach prostopadtych déciany budynku:
- na wysokéci nie mniejszej i 2,50 m inie wkszej nz 4,0 m nad
poziomem terenu,
- wysunkitych na odlegte¢ nie wiksz niz 0,6 m odsciany budynku/
tymczasowego obiektu budowlanego, na ktorej jetstosyany,

- 0 powierzchni ekspozycyjnej z obu strogtznie nie przekraczggych

0,8 nf,



b)

c)

d)

f)

9)

h)

)

K)

sytuowanie (naklejanie)a przeszkleniach okien i drzwiszyldow o powierzchni
nie przekraczaprej 10 % powierzchni witryny,

umieszczanietablic reklamowych i urzadzen reklamowych w witrynie
okiennej i drzwiowej lokalu, w ktérym prowadzona jest dana dziatglho
w odlegtaci nie mniejszej i 0,20 m od jej wewgtrznej strony, o0 maksymalnej
powierzchni nie przekraczgej 25 % powierzchni witryny,

lokalizowanie na nieruchomdciach, na ktérych znajduja si¢ obiekty ustug
kultury (kina, teatry, muzea, galerie sztuki) oraz w przestrzeniach publicznych
w odlegtaci nie wickszej nz 50,0 m od w/w obiektowvolnostojgcych gablot
reklamowych zwigzanych bezpwednio z prowadzandziatalngcia,

lokalizowanie w kondygnacji parteru budynkéw, wikigh prowadzoneasustugi
fotograficzne i biura sprzeday nieruchomasci, gablot reklamowych
zZwigzanych bezpgednio z prowadzan dziatalngciag. Maksymalne wymiary
gablot 0,80 m x 1,20 m i ghhokas¢ 0,25 m,

lokalizacg okoliczngciowych wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, w tym masztow flagowych, zwigzanych z wydarzeniami
kulturalnymi, sportowymi, edukacyjnymiagtlz spotecznymi umieszczanych na
okres nie dhaszy niz 30 dni. Dopuszcza gisytuowanie tablic reklamowych
w postaci baneréw,

lokalizowanie tablic reklamowycha siatce ostaniagcej rusztowaniewytacznie
podczas prowadzenia prac remontowo-budowlanych krasonie dhaszy niz

1 rok. Powierzchnia ekspozycyjna nie ra@rzekrocz§ 50 % powierzchni siatki.
Na budynkach wpisanych do rejestru zabytkdw pedasizs¢ powierzchni siatki
stanowé winna odzwierciedlenie elewacji budynku, na ktorginznajduje,
lokalizacg stupow ogtoszeniowo-reklamowych oraz miejskich tablic
informacyjno-reklamowych,

sytuowanie tablic reklamowych | wdzer reklamowych zwjzanych

z funkcjonowaniem komunikacji miejskiej,

sytuowanie na lub bezp®dnio przy obiektach malej architektury tablic
informacyjnych dot. tych obiektow m.in. oich fundee, o powierzchni
nie przekraczagej 0,20 M (2000 cr),

lokalizacg w pasach drogowych oraz w przestrzeniach publidzny
kierunkowych tablic reklamowych w formie prostokta o wymiarach nie
wiekszych ni 1,00 x 0,20 m, rozprowadaalych ruch pieszy i kotowy,

lokalizacg tablic informupcych o realizacji inwestycji wspotfinansowanych
ze srodkéw zagranicznych oraz tablic, dla ktérych zasady spgizania zostaty
okreslone w przepisach oglonych,

m) lokalizacg na ogrodzeniu nigwietlonej tablicy reklamowej o powierzchni

ekspozycyjnejnie wiekszej niz 0,5 nf informujacej o ochronie obiektuoraz

o powierzchni ekspozycyjnej nie gkiszej ni 2,0 nf informujacej osprzedazy
lub wynajmie nieruchomosci. W przypadku braku ogrodzenia dopuszcza si
lokalizowanie tablicy reklamowej jako wolnosjogj lub sytuowanie ptasko na
elewacji budynku o w/w powierzchniach ekspozycyjmyc

przy ustugach gastronomicznych stosowanie zawijanych markiz i parasoli
w kolorystyce harmonizygej z kolorystylg fasady, z informacjami o lokalu lub
znakiem firmowym umieszczanym na lambrekinie,

przy ustugach gastronomicznych sytuowanie przerioych ,kobytek”
(wolnostopcych  przestawnych  ugdzen  reklamowych, z  dwustroan
powierzchng ekspozycyja o wymiarach nieprzekraczaych 1,0 x 0,7 m)

5



p)

| stojakbw z menu oraz sytuowanie szyldow i znakimmowych na elementach
stanowicych wyposaenie ogrodkéw gastronomicznych (w tym na ogrod2eniu
umieszczanie tablic reklamowych na adzeniach: bankomatach, lodowkach,
automatach do sprzeda napojow lub przedsek oraz szyldow na stoiskach
z obwarzankami.

§ 6.Dla Obszardwl, 1, IV i V ustala s nastpujace zasady i warunki sytuowaniablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (z wyhczeniem szyldow) ich gabarytow,
standardéw jakaiowych oraz rodzajow materiatbw budowlanych, zghk mog by¢
wykonane oraz zasady i warunki sytuowasegldéw, ich gabaryty oraz liczbszyldéw,ktére
moga byé umieszczane na danej nieruchon$gi przez podmiot prowadzcy na niej
dziatalnosé:

1) obowiazek:

a)

b)

stosowaniazyldéw w formie liter/cyfr/znakéw logo montowanych gaianie lub
malowanych bezpoednio na tynku technik trwalg (tzw. ,freski”), tablic,
kasetondw, znakéw logo montowanych B&aanie na zasadach okilenych
w pkt 3 i 4 (w przypadku parterowych tymczasowydbhie&téw budowlanych
rowniez na attykach),

ujednolicenia szyldéwzlokalizowanych w olgbie jednego budynku (w zakresie
gabarytow, kolorystyki i zytych materiatow);

2) zakaz:

a)
b)

c)

d)

e)

f)

¢)

sytuowania tablic reklamowych i urzmdzen reklamowych, za wyptkiem
wskazanych w pkt 3 i 4,

sytuowania tablic reklamowyctv postaci baneréw,za wyptkiem wskazanych
w pkt 3,

sytuowania szyldow na budynkach w sposob zastamigj catkowicie Iub
czesciowo witryny okienne i drzwiowe oraz detale arekibniczne budynku,
lokalizacji na jednej nieruchomdc gruntowej wegcej niz jednego masztu
reklamowegq

sytuowaniatablic reklamowych i urzadzen reklamowych na pojazdachnie
dopuszczonych do ruchu lub na pojazdach dopuszchordo ruchu, lecz
uzywanych jako statyczny ®noik tablicy reklamowej #&dz urzadzenia
reklamowego,

stosowania elementowswietlnych-dynamicznych, za wytkiem elementéw
zwigzanych z funkcjonowaniem komunikacji miejskiej oraziejskich tablic
informacyjnych,

stosowania jaskrawej kolorystyki oraz powtok fogirjacych;

3) dopuszcza i

a)

b)

lokalizowanie wolnostojacych tablic reklamowych trwale potaczonych
z gruntemw Obszarach 1li lll na zasadach i warunkach wskgeh w 8 71 8§ 8,
sytuowanie nie wicej niz 1 szyldu na elewacjach budynkéw i tymczasowych
obiektéw budowlanych, przez podmiot prowadey w nim dziatalnéc,
na wysiegnikach prostopadtych déciany budynku:

- na wysokdci nie mniejszej i 2,50 m i nie wgkszej nz 4,0 m nad poziomem
terenu,

- wysunktych na odlegte¢ nie wicksz niz 0,6 m odsciany budynku, na ktérej
jest sytuowany,

- 0 powierzchni ekspozycyjnej z obu stron nie przekaacych 1,20 mf,

sytuowanie (naklejanig)a przeszkleniach okien i drzwiszyldow o powierzchni

nie przekraczagrej 10 % powierzchni witryny,



d) umieszczanietablic reklamowych i urzadzen reklamowych w witrynie
okiennej i drzwiowej lokalu, w ktorym prowadzona jest dana dziatdlho
w odlegtaci nie mniejszej i 0,20 m od jej wewgtrznej strony, o maksymalnej
powierzchni nie przekraczgej 30 % powierzchni witryny,

e) lokalizowanie na nieruchordoiach, na ktorych znajduja sie obiekty ustug
kultury (kina, teatry, muzea, galerie sztuki) oraz w przestrzeniach publicznych
w odlegigci nie wikszej nz 50,0 m od w/w obiektdw, dopuszczag Si
lokalizowanie wolnostacych gablot reklamowych lub wdzen reklamowych
zwigzanych bezpwednio z prowadzandziatalngcia,

f) lokalizowanie w kondygnacji parteru budynkow, wikigh prowadzoneasustugi
fotograficzne i biura sprzeday nieruchomosci gablot reklamowych
zZwigzanych bezpgednio z prowadzan dziatalngciag. Maksymalne wymiary
gablot 0,80 m x 1,20 m i ghhokas¢ 0,25 m,

g) lokalizacg okolicznagciowych wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, w tym masztow flagowych, zwigzanych z wydarzeniami
kulturalnymi, sportowymi, edukacyjnymi gtz spotecznymi umieszczanych
na okres nie ditszy niz 30 dni. Dopuszcza gisytuowanie tablic reklamowych
w postaci baneréw,

h) lokalizowanie tablic reklamowycha siatce ostaniajcej rusztowaniewytacznie
podczas prowadzenia prac remontowo-budowlanych krasonie dhaszy niz
1 rok. Powierzchnia ekspozycyjna nie za@rzekroczy 50 % powierzchni siatki,

i) lokalizacg stupéw ogtoszeniowo-reklamowych oraz miejskich tablic
informacyjno-reklamowych,

j) sytuowanie tablic reklamowych | wdzer reklamowych zwjzanych
z funkcjonowaniem komunikacji miejskiej,

k) sytuowanie na lub bezp®dnio przy obiektach matej architektury tablic
informacyjnych dot. tych obiektow m.in. oich fundeze, o powierzchni nie
przekraczajcej 0,2 i,

l) lokalizacg: w pasach drogowychierunkowych tablic reklamowych w formie
prostokta o wymiarach nie wkszych nk 1,00 x 0,20 m rozprowadzajych
ruch pieszy i kotowy oraz w pozostatych przestraehi publicznych
kierunkowych tablic reklamowychw formie prostokta o wymiarach nie
wiekszych ni 1,00 x 0,60 m, rozprowadaalych ruch pieszy i kotowy,

m) lokalizacg tablic informupcych o realizacji inwestycjwspotfinansowanych ze
srodkow zagranicznych oraz dla ktorych zasady spgdzania zostaty okéone
w przepisach odbnych,

n) lokalizacg na ogrodzeniu nigwietlonej tablicy reklamowe] o powierzchni
ekspozycyjnejnie wiekszej niz 0,5 nf informujacej o ochronie obiektuoraz
o powierzchni ekspozycyjnej formatu matego inforgeej o sprzeday lub
wynajmie nieruchomosci. W przypadku braku ogrodzenia dopuszcza si
lokalizowanie tablicy reklamowej jako wolnosjogj lub sytuowanie ptasko na
elewacji budynku o w/w powierzchniach ekspozycymycDopuszcza si
sytuowanie tablic reklamowych infornygych o sprzedgy lub wynajmie
nieruchomeci w postaci banerow,

0) przy ustugach gastronomicznych stosowanie zawijanych markiz i parasoli
w kolorystyce harmonizygej z kolorystylg fasady, z informacjami o lokalu lub
znakiem firmowym umieszczanym na lambrekinie,



p) przy

ustugach gastronomicznych sytuowanie przerioych ,kobytek”

(wolnostopcych  przestawnych  uwgdzen  reklamowych, z  dwustroan
powierzchng ekspozycyja o wymiarach nieprzekraczaych 1,0 x 0,7 m)
i stojakdw z menu oraz sytuowanie szyldéw i znakimowych na elementach
stanowjcych wyposaenie ogrodkéw gastronomicznych (w tym na ogrod2eniu

g) umieszczanie tablic reklamowych na adzeniach: bankomatach, lodowkach,
automatach do sprzeda napojow lub przedsek oraz szyldow na stoiskach
z obwarzankami.

4) dla wyréznionych funkcjonalnie terenéw dopuszcza giponadto:

a) na nieruchomgiach, na ktorych zlokalizowanea swolnostojace obiekty

ustugowe i produkcyjnedopuszcza si

sytuowanie wycznie 1 pylonu reklamowego lub 1 masztu reklamowego
tagcznie dla wszystkich podmiotéw prowadych dziatalné¢ na danej
nieruchoméci. W przypadku dogpu do nieruchomiwi poprzez kilka
wjazdéw dopuszcza eilokalizacg 1 pylonu reklamowego lub 1 masztu
reklamowego przy kalym wjezdzie, z zastrzesniem lit. b,

lokalizowanie maksymalnie 3 masztow flagowych nawigozchni
niezabudowanej terenu inwestycji do 1000 mraz dodatkowo dopuszcza
sic 1 maszt flagowy na kde rozpoczte kolejne 500 rh powierzchni
niezabudowanej terenu inwestycji,

b) na nieruchomgiach, na ktorych zlokalizowanea swolnostojace obiekty
ustugowe - salony samochodowe oraz stacje benzynowelopuszcza i
sytuowanie 1 pylonu reklamowego i 1 masztu reklasegav hcznie dla
wszystkich podmiotow prowadeych dziatalné¢ na danej nieruchondoi.
W przypadku dospu do nieruchomiei poprzez kilka wjazdéw dopuszcze si
lokalizacg 1 pylonu reklamowego lub 1 masztu reklamowego pkaydym
wjezdzie,

c) na budynkach o funkcji ustugowej o powierzchni aytkowej mniejszej
niz 1000 nf i tymczasowych obiektach budowlanychiopuszcza si

sytuowanie szyldow o facznej powierzchni nie przekraczegj 10 %
powierzchni elewacji, na ktérej jest umieszczany,

sytuowanigednej tablicy reklamowej formatu malego na budynku.
Dopuszcza si zamiennie sytuowanie jedneyolnostojacej tablicy
reklamowej formatu matego o wysokaci dolnej krawdzi tablicy
reklamowej nad gruntem nie mniejszej 82 m i nie wgkszej n 3,5 m,

d) na budynkach o funkcji ustugowej o powierzchni aytkowej rownej i wiekszej
od 1000 nf dopuszcza si

sytuowanie szyldow o lacznej powierzchni ekspozycyjnej nie
przekraczajcej 20 % powierzchni elewacji, na ktorej jest umieszczany,
sytuowanie szyldow o lacznej powierzchni ekspozycyjnej nie
przekraczajcej 30 % powierzchni elewacji, na ktorej jest umieszczany,
na budynkach o powierzchni sprzeday powyzej 2000 nf,

sytuowanie jednego szyldu z ZAkej strony budynku w formie liter/cyfr
przestrzennych lub znaku log@a dachach budynkowo kacie nachylenia
do 1@ lub na elewacji z mdiwoscia wysunicia go powyej gornej
krawedzi elewacji budynku, przy czym wysado szyldu/znaku logo nie
moze przekroczy 5,0 m (hcznie z konstrukgjna ktorej jest umieszczony),



- sytuowaniejednej tablicy reklamowej formatu sredniego na budynku.
Dopuszcza si zamiennie sytuowanie jedneyolnostojacej tablicy
reklamowej formatu s$redniego o wysokadci dolnej krawedzi tablicy
reklamowej nad gruntem nie mniejszej 82 m i nie wgkszej n 3,5 m,

e) na nieruchomaciach, na ktérych znajduja si¢ obiekty ustug handlu
0 powierzchni uzytkowej réwnej i wiekszej od 1000 A dopuszcza si
sytuowanie wolnostggych gablot reklamowych zwigzanych bezpaednio
z prowadzon dziatalngcia w odlegt@ci nie wigkszej nz 3,0 m od budynku
i 0 facznej powierzchni nie wkszej ni 5,0 nf,

f) na budynkach o funkcji produkcyjnej o powierzchni uzytkowej mniejszej niz
1000 nf dopuszcza si sytuowanie szylddw o lcznej powierzchni nie
przekraczajcej 10 % powierzchni elewacji, na ktorej jest umeany,

g) na budynkach o funkcji produkcyjnej o powierzchni uzytkowej rownej lub
wiekszej od 1000 rh dopuszcza si

- umieszczenieszyldow o facznej powierzchni nie przekraczeg] 20 %
powierzchni elewaciji na ktorej jest umieszczany,

- sytuowanie jednego szyldu z Z#ej strony budynku w formie liter/cyfr
przestrzennych lub znaku log@m dachach budynkowo kacie nachylenia
do 1@ lub na elewacji z mdiwoscia wysunktcia go powyej gornej
krawedzi elewacji budynku, przy czym wysado szyldu/znaku logo nie
moze przekroczy 5,0 m (hcznie z konstrukgjna ktorej jest umieszczony),

h) na budynkach mieszkalnych jednorodzinnych z wyodgbnionym lokalem
uzytkowym o powierzchni catkowitej nieprzekraczapce] 30 % powierzchni
catkowitej budynku dopuszcza 8i umieszczenie szyldbw w formie
liter/cyfr/lznakéw logo montowanych ngcianie lub malowanych bezfrednio
na tynku technik trwalg (tzw. ,freski”) o wysokdci napisow do 0,50 m,
tabliczek o maksymalnej powierzchni 0,50% mkasetondw o maksymalnej
powierzchni 0,40 i grubdici nie przekraczapej 0,2 m, znakéw logo
o powierzchni do 0,40 fm lub 1 szyldu wolnostafego o powierzchni
ekspozycyjnej nie przekracaapj 0,5 n,

i) na budynkach o funkcji mieszkaniowoeustugowej dopuszcza siumieszczenie
szyldow na elewacji zlokalizowanej od strony wa&@p do budynku w formie
liter/cyfr montowanych nascianie lub malowanych bezgednio na tynku
technilg trwaly (tzw. ,freski”’) o wysokaci napisow do 0,50 m, tabliczek
o maksymalnej powierzchni 0,50 “mkasetonéw o maksymalnej powierzchni
0,50 nf i grubdici nie przekraczapej 0,2 m, znakéw logo o powierzchni do
0,40 nf, wylaczniew spos6b zblokowany Dopuszcza gisytuowanie zamiennie
1 pylonu reklamowego dla wszystkich podmiotow prdegaych dziatalné¢ na
danej nieruchoniei,

) w strefie A sytuowanie 1 masztu reklamowego wysokiegotacznie dla
wszystkich podmiotow prowadeych dzialalné¢ na danej nieruchondoi
gruntowe.

§ 7.Ustala s} nastpujace zasady i warunki sytuowaniglnostojacych tablic reklamowych
trwale pojczonych z grunterw 1l Obszarze:
1) obowiazek:
a) sytuowania tablic reklamowych wagdzniew formacie standard,
b) sytuowania tablic reklamowych:



- 0 wysokdci dolnej krawedzi tablicy reklamowejnad poziomem ulicy nie
mniejszej nk 2,2 m i nie wekszej nz 4,0 m w przypadku, gdy poziom terenu,
na ktorym sytuowana jest tablica reklamowa znajdsgeponizej poziomu
ulicy,

- sytuowania tablic reklamowych o wysakd dolnej krawdzi tablicy
reklamowejnad poziomem gruntu nie mniejszej ri 2,2 m i nie wgkszej ne
4,0 m w przypadku, gdy poziom terenu, na ktérymuewitana jest tablica
reklamowa znajduje sipowyzej poziomu ulicy,

c) realizacji tablic reklamowych w odledia nie mniejszej i 8,0 m i nie wgkszej
niz 18,0 m od krawdzi jezdni, za wyjtkiem terenu potonego wzdha drogi
krajowej nr 75 na odcinku od ul. Wiklinowej do gieynadministracyjnej miasta,
gdzie ustala si odlegta¢ nie mniejsz niz 25,0 m i nie wksz niz 33,0 m
od krawedzi jezdni, przy uwzgidnieniu warunkéw okigonych w przepisach
odrebnych,

d) sytuowania tablic reklamowych prostopadle do aailije (z tolerangj + 10);

2) zakazsytuowania wgcej niz 1 tablicy reklamowej na jednej nieruchosoiogruntowej;
3) dopuszcza si sytuowanie tablic reklamowych o dwustronnej eksgppzy

§ 8.Ustala s nastpujace zasady i warunki sytuowanmlnostojacych tablic reklamowych
trwale posczonych z grunterw 11l Obszarze:
1) obowiazek:
a) sytuowania tablic reklamowychna koronie stadionu o powierzchni
ekspozycyjnej wydcznie 15,0 nf,
b) sytuowania tablic reklamowych o wysako dolnej kravgdzi tablicy reklamowe;j
nad poziomem terenu boiska 3,5 m (x10 %),
c) sytuowania tablic reklamowych acdznej dtugéci nie przekraczagej 50 %
diugcici korony stadionu,
d) ujednoliceniawszystkich tablic reklamowych (w zakresie gabarytow izytych
materiatow),
2) zakazlokalizacji tablic reklamowych na ogrodzeniu;
3) dopuszcza si sytuowanie tablic reklamowych o dwustronnej eksppzy

ROZDZIAL 4
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA OGRODZE N

8§ 9.1. Dla Obszaru | ustala sj nastpujace zasady i warunki sytuowania ogrofizéch
gabarytéw, standardow jas@owych oraz rodzajéow materiatdw, z jakich modpy¢
wykonane:
1) obowiazek stosowania wyicznie przset z pionowych gtow metalowych w kolorze
czarnym oraz stupkow metalowych w kolorze czarnyeglanych lub stupkéw
z kamienia naturalnego, cegty klinkierowaph tynkowanych;
2) zakaz:
a) stosowania jaskrawej kolorystyki oraz powtok fogfrjacych,
b) stosowania ogrodaepetnych,
c) sytuowania ogrodzewyzszych nk 1,80 m, za wyjtkiem ogrodzé placow
zabaw oraz ogrodaezwigzanych z obiektami i ugglzeniami sportowymi.
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2. Dla Obszaréw Il, 1111 V ustala sj nastpujgce zasady i warunki sytuowania ogroflze
ich gabarytow, standardow jalaowych oraz rodzajéw materiatéw, z jakich moby¢
wykonane:

1) obowiazek stosowania wyicznie materiatdbw pochodzenia naturalnego tj.: kamie
cegta, metal lub drewno za vgtkiem wskazanych w pkt 2 lit. d;
2) zakaz:
a) stosowania jaskrawej kolorystyki oraz powtok fogirjacych,
b) sytuowania ogrodze  peinych, blaszanych, betonowych oraz
z prefabrykowanych segmentow betonowych i z tworsytcznych,
c) sytuowania ogrodze wyzszych nk 1,80 m od strony drég i przestrzeni
publicznych, za wytkiem ogrodzé placéw zabaw oraz ogrodzewigzanych
z obiektami i uradzeniami sportowymi,
d) stosowania ogrodaedrewnianych wgranicach Obszaru lI;
3) dopuszcza i
a) sytuowanie ogrodze petnych wyszych nk 1,80 m na nieruchondoiach,
na ktérych prowadzona jest dziatadtioprzekraczajca standardy jakai
srodowiska,
b) sytuowanie ogrodzepokrytych tynkiem,
c) stosowania podmuréwek oraz stupkéw z elementéwnoetgch tj.. pustaki,
ksztattki.
d) stosowanie ogrodaez siatki.

3. Dla Obszaru IV ustala s nastpujace zasady i warunki sytuowania ogroflze
ich gabarytow, standardow jalaowych oraz rodzajow materiatdw, z jakich moQy¢
wykonane:

1) zakaz:
a) stosowania jaskrawej kolorystyki oraz powtok fogtrjacych,
b) sytuowania ogrodZe wyzszych ni 2,20 m od strony drég publicznych
I przestrzeni publicznych, za wgykiem ogrodzé zwigzanych z obiektami
i urzagdzeniami sportowymi;
2) dopuszcza i
a) stosowanie ogrodaez siatki,
b) sytuowanie ogrodze petnych, blaszanych, z prefabrykowanych segmentéw
betonowych lutkzelbetowych, z tworzyw sztucznych.

ROZDZIAL 5
PRZEPISY KONCOWE

8 10. Na wolnostaggcych tablicach reklamowych i wdzeniach reklamowych, ktére
ustawione zostaty na podstawie:

1) decyzji administracyjnej - natg pod& jej numer i da wydania,

2) zgtoszenia - naley pod& dat ztozenia wniosku.

§ 11. Ustala s¢ termin dostosowaniaistniegcych w dniu wejcia w zycie uchwatytablic
reklamowych i urzadzean reklamowych, w tym szyldéw, do zakazéw i warunkow
okreslonych w niniejszej uchwale:
1) dla Obszaru li Il 12 miesgcy od dnia wejcia wzycie niniejszej uchwaty;
2) dla pozostatych Obszarow 36 miesecy od dnia wejcia w zycie niniejszej
uchwaty.
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§ 12. Nie wymagaj dostosowania do zakazéw, zasad i warunkow sakmgch w uchwale
obiekty matej architektury.

8 13.Zwalnia s¢ z obowizku dostosowania do warunkow olmych w niniejszej uchwale
istniejgce ogrodzenia zlokalizowane we wszystkich Obszarach, ktére pstgybudowane
zgodnie z przepisami przed dniem $egg W zycie niniejszej uchwaty.

§ 14.Wykonanie uchwaty powierzagsPrezydentowi Miasta Nowega&a.

§ 15. Uchwata wchodzi wzycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia w Dzidwni
Urzegdowym Wojewodztwa Matopolskiego.

Wiceprzewodniczcy Rady Miasta
(-) Michat Kgdziotka
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Zalgcznik Nr 2

do UCHWALY NR XLII/415/2017
RADY MIASTA NOWEGO SACZA
z dnia 27 czerwca 2017 r.

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzedinionych przez
Prezydenta Miasta Nowego §cza uwag ztgonych do projektu uchwaty

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obktow maitej architektury,

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzé,

ich gabarytow, standardéw jakagciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych,

z jakich moga by¢ wykonane, wytazonego do publicznego wgdu
od dnia 23.01.2017 r. do dnia 27.02.2017 r.

1. Uwaga dotyczca:

1)

2)

3)

obszaru V. Wnosgy zwraca uwag iz dopuszcza gisytuowanie tablic reklamowych
tylko na budynkach o produkcyjnej i ustugowej fumkd¢o w wybranych dziedzinach
dziatalngci, a ogranicza catkowicie na terenach prywatnyctezwigzanych
z dziatalndcig ustugowo-produkcyjm - uwaga nieuwzgedniona.

Przygto zasad, iz w celu zachowania tadu przestrzennego reklamyanbgg§
lokalizowane tylko w wyznaczonym Obszarze Il - dradptowych/wylotowych
do/z miasta oraz na budynkach w ktérych prowadzestidziatalné¢ ustugowa lub
produkcyjna, natomiast brak jest afivosci lokalizowania tablic reklamowych na
budynkach mieszkalnych.
przestrzegania zasad ochrony praw stusznie nahyitiosacy zwraca uwag iz
obiekty (nie tylko matej architektury) zlokalizowarzgodnie z prawem nie powinny
by¢ obarczone obowrkiem petnego dostosowywania do zapiséw proponowane
uchwaty orazze przewidzié naley prawo zachowania dotychczasowych konstrukcji
reklamowych na dziatkach prywatnych (jak w jego ypadku na dziatlce nr 1/1
potoznej w obebie 4 przy ul. Néciszowskiej w Nowym &czu), ktorych lokalizacja
uzgodniona byta uprzednio z gdem. Zwraca rownieuwag;, iz konstrukcja reklamy
jest jego wlasnériag orazzrédtem dochodu uwaga nieuwzgédniona.

Intencp wprowadzenia ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r., zmianie

niektérych ustaw w zwgku ze wzmocnieniem namzi ochrony krajobrazu” -
tzw. ,Ustawy krajobrazowej’, a przez to zmian dotawsy 0 planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym byto wprowadzgaieolitych warunkow i zasad
sytuowania tablic i ugdzen reklamowych dla wszystkich podmiotéw w obie
catego miasta. &t w ustawie wskazano koniec&do wprowadzenia nowych
regulacji, identycznych dla wszystkich obszarow staa a nie jak dat dla
wybranych obszarow, dla ktorych uchwalane byly plamiejscowe. Ponadto
dotychczasowy brak podstaw prawnych do odmowy wigd@ozwolé na budow
lub wydania sprzeciwu przygia zgtoszé robot budowlanych na sytuowanie czy na
monta reklam skutkowat egsto stawianiem reklam wykorzyssaych luke prawry
bez poszanowania tadu przestrzennego.
8 10 nakazujcego umieszczenia na #Adej wolnostajcej tablicy reklamowej
czytelnego identyfikatora zwierggego informagj dotycaca nazwy widciciela
nosnika. Wnoszcy uwag wskazuje, na zbytnie poszerzenie granic praw kémtch
organu wobec obywatelivwaga nieuwzgédniona w CzSci.

Uwzgledniono w zakresie nakazu umieszczania informadjya®acej nazwy
wiasciciela ndénika reklamowego. W pozostalym zakresie nieuwdglona.
Koniecznd¢ zamieszczania na wolnosjoych tablicach reklamowych i ydzeniach
reklamowych numeru i daty wydania decyzji o pozwalena budow badZz daty



4)

ztozenia wniosku dotycicego zgtoszenia zamiaru przysenia do prac budowlanych
wynika z konieczn&ci sprawowania nadzoru nad Apdejsz realizacy ,uchwaty
krajobrazowej”.

zastosowania zapisow rozdziatu 3 w Obszarachl]lVljedynie do nowych ogrodze
sytuowanych przy drogach publicznych i chodnikanh, umiejscowienie ktérych
wymagana jest zgodadz zgtoszenia, a nie do nieruchofoboddalonych od ggow
drég publicznych i przestrzeni publicznychwaga nieuwzgédniona.

Uchwata wprowadza ogolne zasady dofgez rodzaju materiatéw, z ktorych
mog by¢ wykonane ogrodzenia. To wgkiciel nieruchoméci sam wybiera z ktérego
Zz wymienionych materiatdbw chce wykanagrodzenie. Kolorystyka ogrodzaie jest
wskazana (uchwatwyklucza jedynie jaskragkolorystyke i powtoki fosforyzugce).

. Uwaga dotyczca utrzymania na dziatkach nr 88/2, 89, 91 ¢bbt08) i 779/3, 779/5
(obreb 109) potaonych przy ul. Wgierskiej w Nowym $czu co najmniej obecnego
stanu dot. sytuowania tablic reklamowych iaglzer reklamowych oraz dopuszczenia:

1)

2)

3)

4)

5)

stosowania szyldow w formie liter/cyfr/iznakow logonontowanych na dachach
budynkdéw wiasnych w sposob nie bagy tadu przestrzennego, o wyseékb nie
przekraczajcej 5 m (hcznie z konstrukgi na ktorej jest umieszczony) -
uwaga nieuwzgédniona w Czsci.

Uwaga uwzgkdniona w czsci juz w wytozonym do publicznego wgdiu
tekécie uchwaly. Zgodnie z zapisami 8§ 6 pkt 4 lit. djy)i na budynkach o funkciji
ustugowej i produkcyjnej o powierzchnizytkowej réwnej i wikszej od 1000 M
dopuszcza gisytuowanie jednego szyldu zzkej strony budynku w formie liter/cyfr
przestrzennych lub znaku logo na dachach budynkéucie nachylenia do £0przy
czym wysoké¢ szyldu nie mee przekroczy 5,0 m (hcznie z konstrukgj na ktorej
jest umieszczony), natomiast nieuwgliliona w cgsci dotyczcej maliwosci
sytuowania szyldow na dachach wszystkich budynkow.
lokalizacji 3 wolnostagjcych tablic reklamowych wysokich, w odlegd nie
mniejsze] nt 4 m od krawdzi jezdni na jednej nieruchodm gruntowe;

- uwaga hieuwzgédniona.

8 7 dopuszcza sytuowanie jednej tablicy reklamowdprmacie standard na
jednej nieruchomiei gruntowej i jednego masztu reklamowego wysokieganie dla
wszystkich podmiotéw prowadeych dziatalné¢ na danej nieruchordoi gruntowej.
Podana il&¢ jest wystarczaga celem ewentualnego zacknia klienta do
skorzystania z prowadzonych ustug/produkciji.
lokalizacji na ogrodzeniach baneréw reklamowych rpmdow prowadzcych
dziatalng¢ na danej nieruchondoi oraz baneréw lub tablic informygych
o wynajmie lub sprzeda nieruchomeci - uwaga nieuwzgédniona.

Generalnie w celu zachowania tadu przestrzennegoowadzono zakaz
sytuowania tablic reklamowych na ogrodzeniach wroamieicie.
lokalizacji na stupach ogrodzeniowych po wetvnne] stronie nieruchondoi
gruntowej tablic reklamowych prostopadle do osidj@z o powierzchni nie
przekraczajcej 2 nfw ilosci nie przekraczapej 12 szt. uwaga nieuwzgédniona.

Taka dua ilos¢ tablic reklamowych powoduje wydznie chaos w przestrzeni.
Uwzglednienie uwagi wprowadzitoby mbwos$¢ tworzenia szpaleru konstrukciji
reklamowych, co nie jest zgodne z za#niem ,Ustawy krajobrazowej”, na podstawie,
ktOrej regulacje prawa miejscowego mppprawt wizerunek przestrzeni miejskiej.
lokalizacji na elewacji budynkéw o funkcji ustugrithu o pow. wikszej ni 1000 nf
na konstrukcjach réwnolegtych dacian budynku, lub bezgrednio na budynku,
baneréw reklamowych w ikgi nie wigkszej nz 7 baneréw na elewacji, dotyaz/ch
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podmiotow prowadgych dziatalné¢ na danej nieruchomdoi gruntowej -uwaga
nieuwzgledniona.

Generalnie w celu zachowania tadu przestrzennegoan@zono ilé¢
I powierzchng tablic reklamowych sytuowanych na elewacjach biédyn

3. Uwaga dotycgca rozszerzenia katalogu zawartego w 8 6 ppkt &zpdopuszczenie
lokalizacji reklamy wielkoformatowej w formie siatiypu MESH nascianach bocznych
budynku o powierzchni nieprzekraczegj 30 % powierzchni elewacji liczonejcknie
z umieszczonymi szyldamivwaga nieuwzgédniona.

Generalnie przyfo zasad, iz w celu zachowania tadu przestrzennego
ograniczono ilé¢ i powierzchng tablic reklamowych sytuowanych na elewacjach
budynkow. Pozostale kwestie i uwagi zawarte wnie¢ g bezprzedmiotowe -gsprosbg
0 udzielenie wyjgnien, nie z& uwagami do projektu uchwaly,atl> dotycz projektu
miejscowego planu zagospodarowania przestrzenndgovy, Scz - 25" réwnolegle
wyktadanego do publicznego vagdu.

4. Uwaga dotyczca:

1) uwzgkdnienia w zapisach uchwaty prawnego ramniénia pomgdzy legaln reklamy
systemow, a reklam nielegaln, dzika, ktéra budowana jest bez zezwiléworzc
de facto chaos w przestrzeni miejskiepaga nieuwzgédniona.

Intencp wprowadzenia ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r., zmianie
niektorych ustaw w zwgku ze wzmocnieniem nadzi ochrony krajobrazu” -
tzw. ,Ustawy krajobrazowej’, a przez to zmian dotawgy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym byto wprowadzgaeolitych warunkow i zasad
sytuowania tablic i ugdzer reklamowych dla wszystkich podmiotow w o¢bie
calego miasta. &t w ustawie wskazano konieczdowprowadzenia nowych
regulacji, identycznych dla wszystkich obszaréw stdaa a nie jak det dla
wybranych obszaréw, dla ktérych uchwalane byly plamiejscowe. Ponadto
dotychczasowy brak podstaw prawnych do odmowy widaozwolé na budow
lub wydania sprzeciwu przygia zgtoszé robot budowlanych na sytuowanie czy na
mont& reklam skutkowat csto stawianiem reklam wykorzysioych luke prawry
bez poszanowania tadu przestrzennego.

2) zwigkszenia obszarow, w ktorych dma sytuowa legalry reklane systemow
w formacie standard (18 I Wedlug wnosazcego uwag bedzie to skutkowato
zdecydowanym zahamowaniem rozwoju przgalsrczaci w Nowym Syczu:

a) dot. 8§ 1 pkt 2 - dopisanie podpunktéw kolejno:
2f) - ul. Wincentego Witosa,
29) - ul. 1 Brygady,
2h) - ul. Krolowej Jadwigi,
2i) - ul. Barska,
2j) - ul. Zywiecka;
b) dot. 8§ 1 pkt 2a - wnogz wykreslenie zapisu ,,do torow kolejowych”;
c) dot. 8 1 pkt 2b - wnosz o wykrelenie zapisu ,do skrzpwania
z ul. Pramowskiego”;
d) dot. 8 1 pkt 2c - wnogzo wykreslenie zapisu ,do ul. Gajowej”;

e) dot. 8 1 pkt 2d - wnosz o wykrelenie zapisu ,do skrzpwania
z Al. Pitsudskiego”;
f) dot. 8§ 1 pkt 2e - wnosz o wykrelenie zapisu ,do skrzpwania

z ul. Piramowicza”;
- uwaga nieuwzgédniona.



Obszar I, dla ktérego ustalono pizvos¢ sytuowania reklam wolnostgjych,
ustalono jedynie wzdiudrég krajowych oraz na terenie obszaréw bémmnio do
nich przylegajcych (gtéwne drogi wlotowe i wylotowe do/z miasta).

3) dodania meliwosci sytuowania rownie nasciennych konstrukcji tablic reklamowych
typu standard:

Wnoszcy uwag postuluje o poszerzenie sytuowania tablic reklagubw
tj. o dopisanie do 8 7 pkt 4 o fm& ,dopuszcza si sytuowanie n&iennych
konstrukgcji tablic reklamowych typu standardiwaga nieuwzgédniona.

W Il Obszarze dopuszczassivytacznie wolnostajce tablice reklamowe typu
standard.

4) zmiany szczegOtowych zapiséw odni sytuowania w |l obszarze wolnosgimjych
tablic reklamowych. Wnogzy uwag - prosi o zmiag 8 7 pkt b poprzez wykgékenie
stowa ,nad gruntem” i zmignna stowo ,nad poziomem ulicy” oraz o wyklenie
.nie wigkszej ni 4,0 m” i zasipienie ,nie wekszej ni 55 m” - uwaga
nieuwzgledniona w czsci.

Uwaga uwzgldniona w zakresie stow ,nad poziomem ulicy”. W pstadym
zakresie nieuwzgtiniona. Zapis zostat doprecyzowany i uzupetnionytekcie
uchwaty. Uwaga nieuwzegtiniona w zakresie podniesienia wysétiadolnej kravedzi
tablicy reklamowej do 5,5 m. Przyp, ze skorelowanie dolnej poziomej kregi
tablic reklamowych na zldonym poziomie korzystnie wptynie na tad przestrzenn

i wyglad.

5. Uwaga dotyczca dopuszczenia na wskazanych dziatkach lokalizekjam naciennych
typu standard w formie prostgia o poziomej powierzchni ekspozycyjnej 18 m
z ,zaokiglonymi” rogami z wysokgcia do 5,5 m od dolnej kragdzi do poziomu jezdni:
a) ul. Krolowej Jadwigi 25 dziatka nr 14/57 abr72,
b) ul. Krélowej Jadwigi 39 dziatka nr 14/63 @br72,
c) ul. Zywiecka 35 dziatka nr 104/1, 104/2, 104/5¢ibR0,
- uwaga nieuwzgédniona.
Generalnie ograniczono #61 powierzchng tablic reklamowych sytuowanych
na elewacjach budynkow.

6. Uwaga dotyczaca dopuszczenia na wskazanych pendziatkach lokalizacji reklam typu
standard w formie prostgla o poziomej powierzchni ekspozycyjnej 187 m
z ,zaokiglonymi” rogami z wysokgcia do 5,5 m od dolnej kragdzi do poziomu jezdni:
a) ul. Wincentego Witosa dziatka nr 8/32 obi7,
b) ul. Wincentego Witosa dziatka nr 8/37 ebr7,
c) ul. Grunwaldzka 53 dziatka nr 112/2 ebr84,
- uwaga nieuwzgédniona.
Obszar Il, dla ktérego ustalono migvos¢ sytuowania reklam wolnostgjych,
ustalono jedynie wzdiudrég krajowych oraz na terenie obszaréw bémmnio do nich
przylegajcych (gtdwne drogi wliotowe i wylotowe do/z miasta)

7. Uwaga dotyczca:
1) rezygnacji z ograniczenia dopuszczalnego ksztadtklamy o formacie matym,
srednim i standard ustalonego w 8 3 pkt 7, 8,1 8waga nieuwzgédniona.
Przygto, ze ustalenie jednego ksztattu tablic reklamowychogpokatnego)
korzystnie wptynie tad przestrzenny i wydl
2) - umaziwienia umieszczania szyldéw na attykach (8 5 fkiit. a), zwkkszenia
powierzchni ekspozycyjnych szyldow oraz usera zapisow ustalagych standardy
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3)

4)

5)

6)

7)

jakosciowe szyldow,
- uwaga hieuwzgédniona w CSci.

Uwaga uwzgldniona w zakresie dopuszczenia an@osci Sytuowania
szyldow na attykach tymczasowych obiektow parterwy Nieuwzgédniona
w zakresie zwikszenia powierzchni ekspozycyjnych szyldow - paraynmeavielkosci
I sposOb mocowania szyldow zostaty przeniesione bowiazujacego planu
miejscowego ,Nowy %cz - 29Srédmiecie”. Dodatkowo zapis ten okila warunki
sytuowania szyldow pokmnych w Obszarze | (historycznym centrum miasta)jea
standardy jak&ciowe.
braku wskazania zasad dotycych dostosowania szyldow do elewacji budynku, na
ktorym jest umieszczany oraz uzupetnienia zapisoogliwosci sytuowania szyldow
na attykach obiektow parterowych (8 5 pkt 1 lit. buwaga nieuwzgédniona
W CZeSCl.

Dopuszczono mdiwos¢é sytuowania szyldow na attykach tymczasowych
obiektéw parterowychZapis odnénie dostosowania szyldow do elewacji budynkéw
jest niezkdny ze wzgidu na zachowanie tadu i upadkowanie przestrzeni
w historycznym centrum miasta.
usungcia zapisow dotyecych obowizku ujednolicenia materiatdow z  ktérych
wykonane maj by¢ szyldy (8 5 pkt 1 lit. ¢} uwaga nieuwzgédniona.

Ujednolicenie materiatow z ktoérych wykonanedlp wszystkie szyldy na tym
samym budynku wydaje ¢iby¢ zasadne ze wzglu na zachowanie tadu
I uporzdkowanie przestrzeni oraz estetyki obiektow. Pamadipis ten nie wskazuje
rodzaju materiatow z ktérych wykonane mbj¢ szyldy.
usungcia zapisow dotyceych zakazu stosowania jaskrawej kolorystyki szyldo
(8 5 pkt 2 lit. h) ze wzgdu na maliwos¢ podejmowania niejednolitych decyzji
organu, co do uznania danej kolorystyki za jaskrauwaga nieuwzgédniona.

Przez okrélenie jaskrawej kolorystyki rozumie ¢sikolory cslepiajce,
fluorescencyjne, ktére w sposébzgay wyrGzniajg Sie z otaczajcej przestrzeni
wprowadzajc chaos.
nadmiernego ograniczenia dopuszczalnej powierzckkspozycyjnej szyldow
(8 5 pkt 3 lit. a) oraz umiwienie sytuowania wysgnikdw na parterowych
obiektach budowlanychuwaga nieuwzgédniona w czsci.

Uwaga uwzgjdniona w czsci w zakresie dopuszczenia sytuowania szyldow
na ,tymczasowych obiektow budowlanych”. W pozostalakresie nieuwzegtiniona.
Ustalone parametry i wielkoi zostaly przeniesione z obaa&ujacego planu
miejscowego ,Nowy 5z - 29Srodmieicie”.
wprowadzenia wyrme] regulacji odnosge] st do treéci informacyjnych,
nieposiadajcych charakteru, ani celu reklamowego, zamieszazoma obiektach
budowlanych lub budynkach, w tym roéwniev postaci tablicy montowanej na
elewaciji, informugcych o dosipnasci okreslonych ustug w obiekcie (8 5 pkt 3 lit. b)

- uwaga nieuwzgédniona w Cz&sci.

Uwaga uwzgjdniona w cgsci dot. zapisu o godzinach otwarcia lokalu.
Dodano zapis 8 3 ust. 2 okla@acy co nie jest uznawane za tablice reklamowe
i urzadzenia reklamowe. W pozostatym zakresie uwaga raglganiona ze wzgidu
na konieczn& zachowania pogglku i estetyki obiektow. Ponadto w kioskach
ulicznych zawsze mma byto i nadal mina naby prag, w tym prasg lokalng oraz
bilety komunikacji miejskiej i fakt ten nie musi by szczegdblny sposdb akcentowany
w w/w uchwale. Zgodnie z ,Ustawkrajobrazowy” sam towar i jego wygld nie
stanowi przedmiotu objego ustaleniami uchwaty.



8) dopuszczenia nmiiwosci sytuowania tablic i ugdzen reklamowych na elewacii
danego obiektu budowlanego oraz umieszczania ichpdd@dnio na otworze
drzwiowym lub okiennym (8 5 pkt 3 lit. €)Juwaga nieuwzgédniona.

Uwaga nieuwzgidniona z uwagi nha konieczftozachowania tadu i estetyki
obiektow oraz wprowadzenia jednakowych zasad dlazystkich budynkow
i tymczasowych obiektow budowlanych.

9) dodania zapisu unibwiajacego sytuowanie tablic i wdzer reklamowych w formie
potykaczy (8 5 pkt 3) uwaga nieuwzgédniona.

W 8§ 5 pkt 3 i 8 6 pkt 3 dopuszczono #Hwos¢ sytuowania ,potykaczy”
wytacznie przy ustugach gastronomicznych. Dopuszczegpetykaczy” przy
obiektach niezwgzanych z ustugami gastronomicznymi zaospowodowa chaos
w przestrzeni publicznej i negatywnie wpé¢ma tad i porzdek.

10)usunicia zapisOow dotyceych obowiyzku ujednolicenia materiatow z ktorych
wykonane maj by¢ szyldy (8 6 pkt 1 lit. b} uwaga nieuwzgédniona.

Ujednolicenie materiatow z ktoérych wykonanedlp wszystkie szyldy na tym
samym budynku wydaje ¢iby¢ zasadne ze wzglu na zachowanie tadu
I uporzdkowanie przestrzeni oraz estetyki obiektow. Pamadipis ten nie wskazuje
rodzaju materiatow z ktérych wykonane mbj¢ szyldy.

11)usunicia zapisOw dotyeych zakazu stosowania jaskrawej kolorystyki szwidé
(8 6 pkt 2 lit. g) ze wzgdu na maliwos¢ podejmowania niejednolitych decyzji
organu, co do uznania danej kolorystyki za jaskrauwaga nieuwzgédniona.

Przez okrélenie jaskrawej kolorystyki rozumie ¢sikolory cslepiajgce,
fluorescencyjne, ktére w sposébzgay wyrGzniajg Sie z otaczajcej przestrzeni
wprowadzajc chaos.

12)wprowadzenia wyranej regulacji odnosgzej st do tréci informacyjnych,
nieposiadajcych charakteru, ani celu reklamowego, zamieszadoma obiektach
budowlanych lub budynkach, w tym rowaiev postaci tablicy montowanej na
elewacji, informugcych o dosfpncici okreslonych ustug w obiekcie (8 6 pkt 3 lit. ¢)
- uwaga hieuwzgédniona W CzSci.

Uwaga uwzgldniona w cgsci dot. zapisu o godzinach otwarcia lokalu.
Dodano zapis 8 3 ust. 2 oklgacy co nie jest uznawane za tablice reklamowe
I urzagdzenia reklamowe. W pozostatym zakresie uwaga raglganiona ze wzgidu
na konieczn& zachowania posgku i estetyki obiektéw. Ponadto w kioskach
ulicznych zawsze mma byto i nadal mia naby prag, w tym prag lokalng oraz
bilety komunikacji miejskiej i fakt ten nie musi by szczegdlny sposob akcentowany
w w/w uchwale. Zgodnie z ,Ustawkrajobrazowy” sam towar i jego wygld nie
stanowi przedmiotu objego ustaleniami uchwaty.

13)dopuszczenia nmiwosci sytuowania tablic i ugdzen reklamowych na elewacji
danego obiektu budowlanego oraz umieszczania ickhpddednio na otworze
drzwiowym lub okiennym (8 6 pkt 3 lit. d)Juwaga nieuwzgédniona.

Uwaga nieuwzgidniona z uwagi na konieczftozachowania tadu i estetyki
obiektéw oraz wprowadzenia jednakowych zasad dlazystkich budynkow
i tymczasowych obiektow budowlanych.

14)dodania zapisu unibwiajacego sytuowanie tablic i wdzer reklamowych w formie
potykaczy (8 6 pkt 3) uwaga nieuwzgédniona.

W 8 5 pkt 31 § 6 pkt 3 dopuszczono #iwos$¢ sytuowania ,potykaczy”
wytacznie przy ustugach gastronomicznych. Dopuszczegpetykaczy” przy
obiektach niezwgzanych z ustugami gastronomicznymi zaospowodowa chaos
w przestrzeni publicznej i negatywnie wpé¢ma tad i porzdek.



15)uszczegotowienia zapisu 8 6 pkt 4 lit. ¢ dowe=go mdliwosci lokalizowania
szyldéw i reklam na budynkach o funkcji ustugowejdotyczy on rownig punktow
handlowych oraz ustug handlowych, zkszenie powierzchni elewacji, na ktérej
moze by umieszczany szyld oraz zkszenie ildci | wielkosci tablic reklamowych
na budynkach uwaga nieuwzgédniona w czsci.

Uzupetniono zapis,ze dotyczy on roéwnie tymczasowych obiektéw
budowlanych. Nie wymaga uszczegotowienia, regulacja ta dotyczy réwnie
punktow handlowych i ustugowo-handlowych, gdwpiesci sie to w definicji szeroko
pojetej ustugi. W pozostatym zakresie nieuwaigliona z uwagi na konieczéo
zachowania poeglku i estetyki obiektow.

16)wydtuzenia terminu dostosowania istrieych w dniu wejcia w zycie tablic
i urzadzen reklamowych, w tym szyldéw, do 48 miesy (8 11) - uwaga
nieuwzgledniona w casci.

Termin zostat wydhliony do 36 miescy dla Obszarow od Il do V.
Dla Obszaru | obejmagego m.in. historyczne centrum miasta i Obszarterinin
pozostaje bez zmian (12 miesy).

8. Uwaga dotyczca:

1) objccia dziatek nr 74/9 obr. 34 (ul. Lwowska 140), 18/116/18, 25/9 obr. 8
(Wincentego Witosa 110), 19/1, 19/2, 19/3 obr. 8efst A - uwaga
nieuwzgledniona.

Zgodnie z zapisami 8 6 pkt 4 na nieruchéaimch, na ktorych zlokalizowane
sa3 wolnostojice obiekty ustugowe i produkcyjne dopuszczasgtuowanie masztu
reklamowego (do 14,0 m).

2) uwzgkdnienia w projekcie uchwaty mtwosci sytuowania reklam wolnostgych
réwniez w obszarze V uwaga nieuwzgédniona.

Obszar I, dla ktérego ustalono pisvos¢ sytuowania reklam wolnostmjych,
ustalono jedynie wzdiudrég krajowych oraz na terenie obszaréw bémmnio do
nich przylegajcych (gtéwne drogi wlotowe i wylotowe do/z miasta)

3) ujednolicenia zasad umieszczania szyldéw i tabdiklamowych na budynkach
o funkcji ustugowej, poprzez oldlenie rownie dla budynkéw o ktérych mowa
w 8§ 6 pkt 4) lit c) zasad tsamych jak dla budynkow wskazanych w lit d) wraz
z umaliwieniem lokowania przynajmniej dwéch tablic reklawych na elewacji
budynku z pozostawieniem réwnieswobody wyboru formatu tablicy: maty,
sredni, standard, dla obszaréw Il i \iwaga nieuwzgédniona.

Przygto zasad, iz powierzchnia elewacji na ktorej mopdpy¢ umieszczane
szyldy oraz wielké tablicy reklamowej wolnostegej zostaje zrinicowana
w zaleznosci od powierzchni gytkowej budynkdw.

4) dopuszczenia niiwosci sytuowaniatablic reklamowych w postaci banerow
na obszarach Il i Vuwaga nieuwzgédniona.

Generalnie ograniczono #6i powierzchng tablic reklamowych w Obszarze

liVv.

5) rozszerzenia specyfiki obiektow wskazanych w 8 64kKit b) tj. stacji paliw o:

a) mozliwos¢ sytuowania wolnostggych tablic reklamowych w formie baneréw
przy kadym wjezdzie w formacie matym lubsrednim - uwaga
nieuwzgledniona.

Generalnie mocno ograniczono #iwos$¢ sytuowania tablic
reklamowych w postaci baneréw.



b) mozliwos¢ sytuowania wolnostegych tablic informacyjnych éwiadczonych
ustugach na terenie nieruchofnostanowscej stacg paliw, typu: odkurzacz,
kompresor, myjnia, sklep, restauracja, bankomatkipg o wymiarach
do 1,20 x 1,20 ma uwaga nieuwzgédniona w CZsci.

Dodano zapis 8§ 3 ust. 2 okl&acy co nie jest uznawane za tablice
reklamowe i urzdzenia reklamowe (maksymalny dopuszczony wymidicab
wynosi 0,6 x 1,0 m). Ponadto zgodnie z zapisamiwaty istnieje
mozliwos¢  sytuowania pylonu reklamowego. W zakresie ckwzenia
wymiarow tablic informacyjnych uwaga nieuwgzgdhiona. Zbyt diae wymiary
tablic informacyjnych mogniekorzystnie wptya¢ na otoczenie.

6) modyfikacji definicji zawarte] w 8§ 3 pkt 8) poprzekreilenie, & przez format
sredni naley rozumié€ reklany w formie prostokta o poziomej powierzchni
ekspozycyjnej do 9,0 m uwaga nieuwzgédniona.

Przygto, ze ustalenie tylko jednego ksztattu i wiedko tablic reklamowych
korzystnie wptynie tad przestrzenny i wydl

7) dopuszczenia nmiwosci sytuowania na obszarach Il i V, na budynkach
dynamicznych reklamwietinych- uwaga nieuwzgédniona.

Dynamiczne reklamywietlne wplywaj narozpraszanie uwagi kierowcow

i pieszych, a awto przez swagj nadmiern jaskrawd¢ dos¢ znacznie zaburzaj

pole widzenia, co z kolei wplywa na zmniejszenigdeczéstwa wytkownikow

drég i wprowadza chaos w przestrzeni publiczne;.

9. Uwaga dotyczca braku méliwosci stawiania reklam wolno stgjych typu standard oraz
naciennych standard 18°mSktadajcy uwag we wkasnym imieniu i mieszkadéw prosi
0 dopuszczenie mbwosci montowania nacianach frontowych budynkoéw przynajmnie;
jednej tablicy o powierzchni 18 horaz konstrukcji reklamy wolno stmiej typu standard
o powierzchni 18 fina terenach zielonych dcianach szczytowych budynkéw przy
ulicach: Zywieckiej 35,Zywieckiej 21, Kraszewskiego 3, Barskiej 55, Kréolgwadwigi
25, Krolowej Jadwigi 39 oraz na: terenie zielonymypbudynku Lwowska 77 od strony
ul. Lwowskiej naprzeciw nowo budowanego obiektu diawo-ustugowego (Galeria),
ogrodzeniu od strony Kochanowskiego i Ktdja przy budynku Osiedlowego Domu
Kultury ul. KoHtataja 13, teren ul. | Brygadyuwaga nieuwzgédniona.

Wskazane tereny znajdugic poza Obszarem I, w ktorym istnieje atiavos¢

sytuowania tablic wolnostggych. Ponadto generalnie ograniczongdlopowierzchng
tablic reklamowych sytuowanych na elewacjach budynk

Wiceprzewodniczcy Rady Miasta
(-) Michat Kgdziotka



